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1. Úvod a účel dokumentu 
Tvorba podkladů a kreativy pro internetové reklamní kampaně není jednoduchá a má svá úskalí. Na rozdíl od klasických médií, která jsou, co se formátu týká, již poměrně rigidní, nabízí Internet celou řadu možností, které jsou v hojné míře také využívány. To ovšem na druhou stranu přináší všem článkům v procesu zadání, administrace, provedení a vyhodnocení on-line reklamních kampaní určité potíže. 

Je zřejmé, že posláním kreativce je vytvořit pro klienta něco nového a ještě účinnějšího, než co doposud vymyšleno bylo. Při procesu vytváření kreativy je však potřeba brát zřetel na okolnosti, za nichž bude tato kreativa "dopravována" k cílové skupině a také na technické možnosti cílových médií a jejich reklamních administračních systémů. Účelem tohoto dokumentu je tudíž poskytnout základní vodítko a standardy pro tvorbu kreativy pro on-line reklamní kampaně 

2. Okolnosti ovlivňující správné zobrazení kreativy 
Účelem kreativy je, aby byla uživatelem internetu zhlédnuta a většinou také, aby mohl odpovídajícím způsobem na reklamní sdělení reagovat, ať již kliknutím, vyplněním formuláře či jakkoli jinak. Vzhledem k velkému množství prostředků, které je pro přístup k internetu a zejména WWW možno použít, je potřeba vždy uvažovat o všek okolnostech, které mohou správné zobrazení kreativy ovlivnit. Následující výčet zmiňuje jen ty nejdůležitější. 
Faktory ovliňující správné zobrazení kreativy
· typ reklamního tagu, ve kterém má být reklama zobrazena (IFRAME vs. non-IFRAME)

· internetový prohlížeč a jeho verze

· přítomnost zásuvných modulů (plug-inů, např. Macromedia Flash Player)

· nastavení uživatelova prohlížeče

· šířka pásma, respektiva kvalita připojení k Internetu daného uživatele

· jazykové prostředí prohlížeče či operačního systému a cílových stránek

· verze HTML, ve které jsou cílové stránky napsaány

Následující odstavce popisují tyto uvedené faktory blíže.

2.1. Typ reklamního tagu 
Obecně řečeno, reklamní administrační systémy používají obvykle 2 typy reklamních tagů, neboli HTML kódů, které zajištují zobrazení kreativy na příslušném serveru: 

kódy založené na HTML značce IFRAME
Tyto kódy obsahují HTML značku IFRAME, která rezervuje v příslušné WWW stránce místo pro zobrazení banneru, respektive kreativy. Z hlediska jejího tvůrce je podstatné to, že žádná část kreativy nemůže opustit hranice IFRAMu. Je proto mnohem komplikovanější vytvořit kreativu typu roll-out banner, out-of-the-box a pod. 

Dále je nutno vzít v úvahu, že obsah IFRAMu je de facto separátní stránkou, takže není možné přímo dědit vlastnosti stránky, ve které je IFRAME umístěn, jako je barva a styl písma a pod. 

Zdálo by se tedy, že užití těchto typů kódu je nevýhodné a zbytečně komplikuje tvorbu kreativy. Bohužel, není tomu tak. Použití IFRAMových kódů má pro provozovatele WWW stránek jednu velkou výhodu - v případě, že by byl jakýkoliv problém se stažením kreativy z reklamního systému (ať již z důvodů výpadku internetové konektivity mezi ISP uživatele a reklamním systémem, nebo jakýchkoli jiných), ví internetový prohlížeč přesně, jaké místo má pro kreativu na stránce rezervovat a může tedy pokračovat v jejím dotažení a následném zobrazení. Tyto kódy tedy nijak nezpomalují zobrazení WWW stránky. 

kódy založené na JavaScriptu, bez využití HTML značky IFRAME
Výhodou těchto kódů z hlediska kreativce je jejich obrovská variabilita. V základním stavu kód nerezervuje ve stránce, ve které je vložen, žádný prostor. Teprve kreativa, která se do něj pošle reklamním systémem, kód "roztáhne" do potřebných rozměrů . Protože je kód integrální součástí stránky, do které je vložen, není problém číst hodnoty vlastností různých objektů v HTML stránce, vytvářet nové vrstvy a pohybovat s nimi. 

Bohužel, z výše uvedeného vyplývá, že prohlížeč při zobrazování stránky netuší, co bude reálným obsahem zaslané kreativy a je tedy nucen vyčkat, až se kompletní kreativa do prohlížeče natáhne z reklamního systému. V případě jakýchkoliv problémů to může způsobit zpomalení stahování a zobrazování stránek a dokonce nepřímo i přetížení serverů, poskytujících WWW stránky, ve kterých má být reklama zobrazena. 

Protože ne všechny prohlížeče JavaScript podporují, respektive ne všichni uživatele musí nutně mít jeho podporu v prohlížeči zapnutu, je nezbytné poskytovat vždy i neskriptovou variantu kreativy ve formě obrázku formátu GIF či JPEG apod. 

přímé vkládání kreativy do stránky
Některé reklamní systémy mohou vkládat kód kreativy přímo do stránky v době, kdy je tato zasílána webovým serverem do prohlížeče uživatele. Z hlediska kreativce pro tyto "kódy" platí obvykle stejná pravidla, jako pro kódy, založené na JavaScriptu. 

Z uvedeného vyplývá, že nelze jednoznačně doporučit ani jeden z nabízených typů kódů. Je tedy na rozhodnutí provozovatele WWW stránek, zda zvolí větší riziko a menší problémy s kreativou či naopak. Pro kreativce to znamená, že by měl počítat s oběma typy kódů a připravit varianty tak, aby byly použitelné jak pro IFRAMy, tak pro čistě JavaScriptové kódy. Nejvhodnější však je se dopředu informovat, zda cílová média podporují ten který typ kódu a tomu svou práci uzpůsobit. 

2.2. Internetový prohlížeč a jeho verze 
Uživatelé internetu mohou k prohlížení WWW stránek použít celou řadu prohlížečů, od čistě textových, po plně grafické, prohlížeče v přenosných zařízeních typu PDA nebo mobilů a pod. Navíc i v rámci jednoho prohlížeče je často současně používáno několik posledních verzí, což situaci ještě komplikuje. Ačkoli se dá obecně říci, že v dnešní době v České republice převládá použití prohlížeče Microsoft Internet Explorer verze 5.0 a vyšší, nemusí to platit obecně pro všechna média. Zejména u serverů s vyhraněnými komunitami může být penetrace prohlížečů jiných typů značně vyšší. 

Povinností designera banneru je zajistit, aby byl pokud možno plně funkční v co nejširší škále internetových prohlížečů, ideálně alespoň v Microsoft Internet Exploreru od verze 5.0, Netscape Navigatoru od verze 6.0, Mozille od verze 1.0 a Opeře od verze 6.0. Pokud to není možné, měl by v příslušném kódu kreativy otestovat, který prohlížeč uživatel aktuálně používá a v případě, že tento prohlížeč nemůže nabídnout plnou funkčnost, vytvořit a zobrazit alternativní kreativu. Současně by měl upozornit cílová média na to, pro které typy prohlížečů je kreativa plně funkční a pro které byla testována. 

2.3. Instalované zásuvné moduly (plug-iny) 
Většina kreativy v dnešní době využívá zejména zásuvného modulu přehrávače souborů ve formátu Macromedia Flash. Ne všichni uživatelé internetu však mají tento modul nainstalován či v prohlížeči zapnut a pokud ano, ne všichni současně používají jeho poslední verzi. Proto je povinností každého kreativce otestovat v kódu kreativy přítomnost potřebného zásuvného modulu i jeho verze a pokud není k dispozici, nabídnout alternativu. Touto alternativou je obvykle zobrazení banneru ve formátu GIF nebo JPEG, ale obecně řečeno to může být cokoliv, co v dané situaci zobrazit lze, tedy například i text apod. 

Z testů a studií, které před nedávnem na českém Internetu proběhly, vyplývá, že nejrozšířenější verzí Macromedia Flash pluginu je verze 5. Přestože tedy je již k dispozici nástroj pro tvorbu Flash souborů ve verzi 6, doporučuje se použití pouze funkcí, podoporovaných i ve verzi 5 a export výsledných souborů do verze 5. 

(Pozn.: Pokud je kreativou prostý flashový banner, řeší si obvykle detekci přítomnosti příslušného pluginu reklamní systémy samy. V těchto případech se tedy informujte, zda je nutné dodávat detekční skript.) 

2.4. Nastavení prohlížeče 
Internetové prohlížeče obvykle dovolují svým uživatelům, aby si nastavili úroveň zabezpečení a další vlastnosti dle svých potřeb. Může se proto stát, že ačkoli obecně prohlížeč nejakou funkčnost podporuje, prohlížeč konkrétního uživatele bude mít např. zakázáno použití zásuvných modulů ve formátu ActiveX nebo zakázáno použití JavaScriptu. Z těchto důvodů je vždy potřebné mít připravenou alternativu banneru ve formátu GIF nebo JPEG. 

2.5. Šířka pásma, kvalita připojení uživatele k internetu 
Ne každý uživatel je k Internetu připojen pevnou linkou, vysokou rychlostí a neomezeným datovým tokem. Naopak, většina uživatelů je stále nucena využívat dial-up připojení prostřednictvím modemu a telefonní linky. Úspěšnost kreativy závisí i na tom, jak rychle se zobrazí. Proto je potřeba datovou velikost souborů banneru minimalizovat na nejnižší možnou míru. 

Zcela zvláštní pozornost je pak potřeba kvalitě připojení věnovat v případě video bannerů. Je nutné připravit několik verzí videosekvencí, vhodných pro různé šířky pásma a uživateli po otestování kvality jeho linky poslat video soubor odpovídající velikosti. Samozřejmě je potřeba také otestovat přítomnost potřebného přehrávače videa. 

2.6. Jazykové prostředí 
Obsahuje-li kreativa informace v textové podobě, které nejsou součástí obrázků, flashových animací a pod., ale jsou zobrazovány přímo pomocí HTML nebo JavaScriptu, je potřeba počítat s tím, že cílové stránky mohou být v různém kódování češtiny či nemusí být v čestině vůbec. Proto je nezbytné dodat texty alespoň v nejběžnějších kódováních (windows-1250, iso-8859-2, utf-8/16) nebo na přítomnost textů a možnou nutnost překódování výrazně upozornit v dokumentu, doprovázejícím kreativu. 

2.7. Verze HTML cílových stránek 
Cílové stránky, na kterých bude reklama zobrazena, mohou být napsány s využitím různých verzí HTML, případně XHTML. Skripty, umístěné ve stránkách využívajících transitional specifikace, nemusí a také často nefungují správně ve stránkách se specifikací strict a pod. Je proto potřeba vyzkoušet a otestovat chování skriptu v různých specifikacích a ošetřit kreativu tak, aby v obou fungovala. 

Obecně řečeno, je důležité se pokud možno vyvarovat různým proprietárním rozšířením tvůrců prohlížečů a držet se stnadardů kompatibilních v rámcí různých specifikací HTML i XHTML. 

3. Správně vytvořená kreativa - požadavky 
Při tvorbě kreativy je v prvé řadě potřeba myslet na všechny faktory, které její úspěšné zobrazení mohou ovlivnit. Tento seznam shrnuje, jak by správně vytvořená kreativa měla vypadat, respektive jaké situace by měla řešit. Některé z jeho položek, zasluhující detailnější rozpravu jsou popsány dále. 

· poskytujte k souboru Flash i velikostně odpovídající variantu ve formátu GIF nebo JPEG

· otestujte, zda je k dispozici Flash player v příslušné verzi, pokud ne, zobrazte alternativní GIF nebo JPEG

· nikdy nevkládejte URL pro přesměrování po kliknutí do Flashe napevno, ale importujte ji z proměnné clickthru nebo clickTag
· importujte proměnnou clickTarget a použijte ji pro určení, kde se má po kliknutí zobrazit cílová stránka 

· poskytujte varianty, fungující v kódech založených na HTML značce IFRAME

· veškeré případné kódování v HTML či JavaScriptu řešte v jediném souboru a to tak, aby jej bylo možné celý přepsat do JavaScriptu, či ideálně vždy již odevzdejte přímo jako JavaScript 

· ošetřete chování banneru v různých prohlížečích, poskytněte náhradní varianty pro ty prohlížeče, kde nelze zajistit plnou funkčnost kreativy 

· ve skriptech používejte proměnné s prefixy

· nepoužívejte události v JavaScriptu způsobem, který může ovlivnit činnost hostitelské stránky

· řešíte-li určité chování kreativy (zejména změny rozměrů či její pohyb) přímo ve Flashi, volejte současně i JavaScriptové funkce 

· vytvářejte skripty s pomocí parametrů, kterými lze ovlivnit chování skriptu

· parametry jasně okomentujte, pokud jejich funkce nevyplývý z jejich názvu

· testujte kreativu, pokud možno ve stránce a na místě, kde skutečně poběží

· zejména u flashové kreativy otestuje zátěž počítače i na pomalých strojích se slabším procesorem (kolem 300 MHz)

· pokud kreativa obsahuje zvuk, otestujte ji se zapnutými reproduktory

· pokud kreativa má stanoven časový limit zobrazení, zajistěte jeho dodržení i na strojích se slabším procesorem a výkonem

· nestandardní fonty ve výsledném .swf převeďte na křivky, u dynamických textových polí dejte embed(připojení) znaků potřebné sady 

3.1. Import URL z proměnné clickthru nebo clickTag
Aby mohl reklamní administrační systém zaznamenat kliknutí na banner, musí být po kliknutí nejprve zavolán skript administračního systému a teprve ten přesměruje klik na cílovou adresu. Proto není možné adresu pro proklik vložit napevno do flashového souboru. Navíc adresy skriptů pro zaznamenání kliků mají obvykle řadu parametrů a jsou velmi variabilní, takže i pevné zabudování adresy na administrační systém v zásadě není možné. 

Flash nicméně umožnuje snadné zpracování proměnných, předaných z vnějšku, takže není problém pro akci geUrl() definovat použití výrazu (proměnné) clickthru nebo clickTag. Více informací najdete např. na http://www.macromedia.com/resources/richmedia/tracking/designers_guide/ 

3.2. Import cíle z proměnné clickTarget
Často se stává, že stejný flashový soubor je použit např. pro banner 250x250 pixelů a současně pro pop-up stejných rozměrů. U pop-upu je nutné cílovou stránku otevřít v novém okně, protože prohlížení v okénku 250x250 pixelů by uživateli mnoho radosti nepřineslo. Naopak, pokud je kliknuto na tentýž flash jako na banner, je spíše žádoucí otevřít stránku v témže okně (ale preference médií se v tomto ohledu mohou značně lišit). Problém se dá samozřejmě vyřešit výrobou 2 verzí téhož flash souboru, z nichž jedna bude cílovou stránku otevírat do téhož a druhá do nového okna. To je ale nepohodlné, je potřeba to dělat pro každou novou verzi vizuálu a ne vždy tak také lze respektovat požadavky média. 

Druhým řešením je importovat proměnnou clickTarget a její obsah použít jako parametr do akce getUrl(). V tomto případě je ale záhodno testovat před použitím tuto proměnnou na nenulový obsah a v případě, že nastavena není, použít nějakou základní hodnotu, nejlépe např. _top. 

3.3. Používání proměnných s prefixy 
Při tvorbě skriptů je potřeba mít na paměti, že se banner a skript dostane do mnoha cílových stránek, kde zřejmě budou i jiné bannery, případně samotné stránky budou používat skripty pro svou funkčnost. Je proto více než žádoucí, aby váš banner nijak neovlivnil funkčnost ostatních bannerů či stránky samotné. Vyhněte se proto používání proměnných s obecnými názvy, jako je counter, i a pod. Vytovřte si systém pojmenování pomocí prefixů, kterým možnost kolizí kódů minimalizujete. Použijte např. 2 písmena z názvu vaší firmy + 2 písmena z kódu banneru + 2 písmena z názvu kampaně a pod. Prefix oddělte podtržítkem. 

Např. pro square button vyrobený firmou První bannerová pro kampaň "višňový yougurt" použijete výše uvedené proměnné takto: pbsbvy_counter a pbsbvy_i. 

3.4. Používání událostí 
Opět je potřeba myslet na to, že se banner objeví v hostitelské stránce, která sama může některé z událostí potřebovat ke své správné funkci. Obecnou vazbou na události typu window.onload, window.onresize a pod. by tato funkčnost mohla být narušena. Není-li událost přiřazena přímo něktrému HTML elementu (např. <a href="neco" onmouseover="vase_funkce()"> ... </a>), používejte pro přiřazení události příslušné metody JavaScriptu (napr. attachEvent v MSIE, nebo addEventListener v Mozille a ostatních prohlížečích s jádrem Gecko). 

3.5. Volání JavaScriptu z Flashových souborů 
Řešíte-li ve flashi např. optické zvětšení kreativy (roll-out banner a pod.), je vhodné současně o tomto dění "informovat" případný skript, který se k banneru používá, aby se dalo příslušným způsobem případně na tyto změny dále reagovat. Typicky právě pro zmíněný roll-out, vyrobený v rámci jednoho flashového banneru, je potřeba zajistit, aby vrstva HTML stránky, ve které je banner zobrazen měnila svou velikost v závislosti na tom, zda je banner opticky vyrolovaný či nikoliv. Jinak není možné v některých prohlížečích kliknout na jakékoliv odkazy, které jsou bannerem překryty, byť by byl průhledný. 

Pro předání potřebných informací z Flashe do JavaScriptu asi nejlépe poslouží akce fscommand. Více se o ní dozvíte např. na adrese http://www.macromedia.com/support/flash/action_scripts/actionscript_dictionary/actionscript_dictionary372.html . Následuje popis doporučených parametrů command a args pro akci fscommand 

sizeVertical
použijte jako command v případě, že se opticky pro uživatele mění vertikální rozměr kreativy. Jako argument pak použijte počet pixelů, o který se rozměr změnil oproti původnímu. Pokud se tedy rozměr zvětšil o 10 pixelů, použijete jako argument 10, pokud se rozměr zmenšil o 10 pixelů, použijete -10. 

sizeHorizontal
totéž jako v předchozím případě, jen se týké změny v horizontálním směru, tedy šířky.

moveVertical
použijte jako command v případě, že se má pro uživatele změnit vertikální poloha kreativy. Jako argument pak použijte počet pixelů, o který se má kreativa pohnout. Má-li se pohnout nahoru, použijte zápornou hodnotu, prp pohyb dolů pak kladnou. 

moveHorizontal
obdobně jako v předchozím případě, s použitím pro pohyb v horizontálním směru. Záporné hodnoty způsobují pohyb doleva.

click
použijte v případě, že se po kliknutí na kreativu má stát něco jiného, než že se prostě otevře cílová stránka. Např. se má otevřít pop-up okno s definovanými parametry a obsahem, nahraným v administračním systému a pod. Pokud se po kliknutí na různé části kreativy mají odehrát různé věci, rozlište je nastavením parametru args
show
použijte v případě, že se optický rozměr kreativy mění (zvětšuje) skokově (pro postupné změny je lepší použít sizeHorizontal a/nebo sizeVertical). Může jít např. o skokové vyrolování roll-out banneru a pod. 

hide
podobně jako v předchozím případě se použije při skokovém "schování" části kreativy.

3.6. Parametrizace skriptů 
Řadu skriptů, které pro kreativu vyrobíte lze použít znovu. Proto je lepší na začátku skriptu nastavit parametry, které pak ovlivní výsledek zobrazení. Nejčatěji jde o nastavení velikosti (výšky a šířky) banneru v základním stavu, ve vyrolovaném stavu, nastavení časového úseku, po kterém dojde k automatickému zarolovaní, nastavení názvů použitých souborů, cesty k souborům a pod. Při vytváření parametrů nezapomeňte na použití prefixů. Oddělte také parametry od té části skriptu, do které již není vhodné zasahovat odpovídajícím komentářem. 

3.7. Testování skriptů 
Všechny skripty řádně otestujte. Testování v jednoduché HTML stránce, obsahující jen váš skript je absolutně nedostatečné a zbytečné. Ideální je využít stránku serveru, o kterém víte, že na něm kreativa nakonec poběží, např. uložením její kopie na lokální disk a vložením kódu do této kopie. Pokud to není možné, vytvořte si vlastní testovací stránku, která bude při běžné velikosti okna prohlížeče delší, než kolik lze najednou zobrazit a prohlížeč tedy zobrazí po stranách rolovací lišty. Ve stránce použijte texty a obrázky, ideálně i nějký flashový objekt a prvky formuláře, zejména rozbalovací výběrová pole a pod.. Využijte také tabulky. Poté vkládejte váš skript na různá místa ve stránce a testujte, co se děje, když se váš flash setká s jiným flashem ve stránce, co se děje, je-li kód vložen do tabulky, je-li mimo tabulku atd. Obecně by kód neměl nijak narušit či měnit obsah a design stránky, pokud to samozřejmě není záměrem. 

Testujte skript v co nejvíce prohlížečích a jejich verzích. Při odeslání kreativy vždy přesně specifikujte, ve kterých prohlížečích a verzích byl skript opravdu testován, kde by měl fungovat, ale testován není a kde fungovat asi nebude. 

Dejte pozor na Flashové animace. Otestujte řádně, zda váš výtvor nezpůsobí úplné "zatuhnutí" slabších počítačů s nízkým výkonem procesoru. Dobře to lze otestovat např. tak, že si nejříve pustíte přehrávání hudebního souboru ve formátu MP3. Pokud se při zobrazení vaší kreativy začne přehrávání zadrhávat, je potřeba se pustit do optimalizace a snížení náročnosti animace. 

Na pomalejším počítači také otestujte, zda kreativa splňuje případné časové limity, které jsou na ni kladeny. Je-li např. požadováno, aby kreativy zmizela po 7 vteřinách, musí to být dodrženo i na těchto slabších počítačích. 

Pokud kreativa obsahuje zvuk, otestujte se zapnutými reproduktory, zda zvuk opravdu zazní jen tehdy, kdy má a tak, jak bylo domluveno! Nezapomeňte na přítomnost zvuku upozornit v doprovodném dokumentu. 

4. Příklady skriptů 
Následující skripty jsou pouze omezeným příkladem některých technik a požadavků, zmíněných v předchozích kapitolách, které by měly některé části textu lépe osvětlit. Není v možnostech tohoto dokumentu postihnout všechny možné varianty, se kterými se můžete setkat, zejména proto, že přirozenou snahou každého kreativce je přijít s něčím novým a originálním. 

ROLL-OUT BANNER S POMOCI JEDNOHO FLASHE




//***************************************

//

// VOLNE NASTAVITELNE PARAMETRY

//

// vsechny zacinaji prefixem ibrotk (Internet BillBoard, roll out, testovaci kampan)

//

//***************************************

var ibrotk_sirkaPriRozbaleni=468;       

// jaka je opticka sirka banneru, kdyz vyroluje

var ibrotk_vyskaPriRozbaleni=240; 



// jaka je opticka vyska banneru, kdyz vyroluje

var ibrotk_sirkaZakladni=468;




// jaka je opticka sirka banneru v zakladnim stavu

var ibrotk_vyskaZakldani=60;   




// jaka je opticka vyska banneru v zakladnim stavu

var ibrotk_nazevFlashSouboru="gift_2_rollout.swf";

var ibrotk_verzeFlashSouboru=5;

var ibrotk_nazevNahradnihoImg="nahradni.gif";

var ibrotk_urlProPresmerovani="http://www.ukazka.cz/";

var ibrotk_cestaKSouborum="http://muj.reklamnisystem.cz/soubory/"; // cesta, kde jsou ulozeny flash a nahradni gif

var ibrotk_otevritV="_blank";



// pri nastaveni "_blank" otevira po kliku v novem okne,












// 

 "_top" ve stejnem okne

//****************************************

//

// DALE NEEDITOVAT

//

// v nasledujici casti jsou jiz neni nic, co by bylo mozne jednoduse upravit. Needitujte ji prosim, pokud 

// nevite, co delate

//

//****************************************

// Otestovani, zda je pritomen potrebny prehravac flash, vcetne odpovidajici verze

var ibrotk_flashakt=0;

var ibrotk_isflash=0;

if(navigator.appVersion.indexOf('MSIE')>=0 && navigator.appVersion.indexOf('Win')>=0) {


document.writeln('<SCR'+'IPT LANGUAGE=VBScript\>');


document.writeln('on error resume next');


for(ibrotk_i=3;ibrotk_i<7;ibrotk_i++) {



document.writeln('if (IsNull(CreateObject("ShockwaveFlash.ShockwaveFlash.'+ibrotk_i+'"))) then dummy=0 else ibrotk_flashakt='+ibrotk_i+' end if');


}


document.writeln('</SCR'+'IPT\>');

}

if(navigator.plugins && navigator.plugins["Shockwave Flash"]) {


var ibrotk_flashdesc = navigator.plugins["Shockwave Flash"].description;


ibrotk_flashakt = parseInt(flashdesc.charAt(flashdesc.indexOf(".")-1));

}

if(ibrotk_flashakt>=ibrotk_verzeFlashSouboru) {


ibrotk_flashPritomen=true;

}

// Jen priklad testu na MSIE 5.0 a vyssi

var ibrotk_jeMSIE=false;

if (navigator.userAgent.indexOf("MSIE 5")!=-1 || navigator.userAgent.indexOf("MSIE 6")!=-1) {


ibrotk_jeMSIE=true;

}

// Vytvoreni kompletni cesty k flash souboru vcetne zajisteni, aby nebyl ulozen v cache prohlizece pomoci parametru bust

// URL je potreba vzdy dat v URL-encoded forme, proto vzdy pouzit escape!!!

var ibrotk_flash_src = ibrotk_cestaKSouborum+ibrotk_nazevFlashSouboru;

ibrotk_flash_src += '?bust=' +Math.random() + 

'&clickTarget='+escape(ibrotk_otevritV)+'&clickthru='+escape(ibrotk_urlProPresmerovani); 

// Zachytavaci funkce pro volani fscommand akci z flashe

// je radeji umistena pred vlastnim vlozenim flashe, aby bylo mozno na 100% zachytit brzke volani nejake akce

// nejdrive obsahuje upravu pro MSIE, bez ni to nefunguje

// Uprava pro Internet Explorer

if (navigator.appName && navigator.appName.indexOf("Microsoft") != -1 &&


navigator.userAgent.indexOf("Windows") != -1 && navigator.userAgent.indexOf("Windows 3.1") == -1) {

        document.write('<SCRIPT LANGUAGE=VBScript\> \n');

        document.write('on error resume next \n');

        document.write('Sub bbRoll_FSCommand(ByVal command, ByVal args)\n');

        document.write('  call bbRoll_DoFSCommand(command, args)\n');

        document.write('end sub\n');

        document.write('</SCRIPT\> \n');

}

// Vlastni zachytavaci funkce. Pozor, nazev musi zacinat stejne, jako je ID flashe v tagu <OBJECT> !!!

function ibrotk_Roll_DoFSCommand(command, args) {


 ibrotk_vrstva=ibrotk_getReferenceTo("ibrotk_layer");

         if (command=='show' && ibrotk_vrstva) {



ibrotk_show_rollout();

         }

         if (command=='hide' && ibrotk_vrstva) {



ibrotk_hide_rollout();


 }

}

// Zobrazeni flashe nebo gifu v zavislosti na tom, zda je k dispozici prehravac ci nikoliv a zda je potrebny browser

document.write('<div style="position:relative; width:468px; height:60px"><div id="ibrotk_layer" style="position: absolute; top:0; left:0;">');

if (ibrotk_flashPritomen && ibrotk_jeMSIE) {


document.write('<OBJECT id="ibrotk_Roll" classid="clsid:D27CDB6E-AE6D-11cf-96B8-444553540000" codebase="http://download.macromedia.com/pub/shockwave/cabs/flash/swflash.cab#version=4,0,2,0" width='+ibrotk_sirkaPriRozbaleni+' height='+ibrotk_vyskaPriRozbaleni+'>');


document.write('<PARAM NAME=movie VALUE="'+ibrotk_flash_src+'">');


document.write('<PARAM NAME=wmode VALUE=transparent>'); 



document.write('<embed id="ibrotk_Roll" src="'+ibrotk_flash_src+'" quality=high pluginspage="http://www.macromedia.com/shockwave/download/index.cgi?P1_Prod_Version=ShockwaveFlash" type="application/x-shockwave-flash" width='+ibrotk_sirkaPriRozbaleni+' height='+ibrotk_vyskaPriRozbaleni+' wmode="transparent"></embed>');


document.write('</OBJECT>');

} else {


document.write("<a href='"+ibrotk_urlProPresmerovani+"' target='"+ibrotk_otevritV+"'><img src='"+ibrotk_cestaKSouborum+ibrotk_nazevNahradnihoImg+"' width="+ibrotk_sirkaZakladni+" height="+ibrotk_vyskaZakladni+" /></a>");

}

document.write('</div></div>');

//*******

//

// FUNKCE

//

// jsou opet pouzity prefixy, aby nebyly prepsany pripadne shodne pojmenovane funkce v cilove strance!!!

//

//******* 

function ibrotk_getReferenceTo(objID) {

  var ibrotk_objRef=null;

  if (document.getElementById && document.getElementById(objID) != null)

  ibrotk_objRef = document.getElementById(objID);

  else if (document.layers && document.layers[objID] != null)

  ibrotk_objRef= document.layers[objID];

  else if (document.all)

  ibrotk_objRef=document.all[objID];

  return ibrotk_objRef;

}

function ibrotk_show_rollout()

{


ibrotk_rollout=ibrotk_getReferenceTo("ibrotk_Roll");


ibrotk_vrstva=ibrotk_getReferenceTo("ibrotk_layer");


if (ibrotk_rollout) {



ibrotk_rollout.GotoFrame(87);



ibrotk_rollout.Play();


}


if(ibrotk_vrstva) {



ibrotk_vrstva.style.clip="rect(0 468 240 0)";


}

}

function ibrotk_hide_rollout()

{


ibrotk_rollout=getReferenceTo("ibrotk_Roll");


ibrotk_vrstva=getReferenceTo("ibrotk_layer");


if (ibrotk_rollout) {



ibrotk_rollout.GotoFrame(1);



ibrotk_rollout.Play();


}


if(ibrotk_vrstva) {



ibrotk_vrstva.style.clip="rect(0 468 60 0)";


}

}

SKRIPT PRO STICKY AD

//***************************************

//

// VOLNE NASTAVITELNE PARAMETRY

//

// vsechny zacinaji prefixem ibsatk (Internet BillBoard, sticky ad, testovaci kampan)

//

//***************************************

// Tento skript je mozne vlozit kamkoliv do sekce BODY stranky

//je funkcni v prohlizecich podporujicich standardni API DOM W3C a v MSIE 5.0 a vyssi

var ibsatk_sticky_width=760;       
// sirka banneru

var ibsatk_sticky_height=60; 

// vyska banneru

var ibsatk_sticky_align="left";

//hodnota "center" zarovna sticky ad na stred stranky, "left" k levemu a "right" k pravemu okraji - implicitni hodnota je left

var ibsatk_sticky_margin=5;



//odsazeni o zadany pocet pixelu od leveho/praveho okraje stranky (v zavislosti na nastaveni promenne ibsatk_sticky_align - pri volbe center od leveho okraje vystredeneho sticky ad-u)

var ibsatk_sticky_start_position="bottom";

//pri hodnote "top" prijede sticky ad od horniho okraje, pri hodnote "bottom", resp. jakekoliv jine nez "top" prijede zespodu

var ibsatk_flash_name="sticky_ad.swf";

//jmeno flash souboru

var ibsatk_image_name="sticky_ad.gif";


//jmeno alternativniho obrazku

var ibsatk_sticky_id="ibsatk_sticky";

//id vrstvy obsahujici sticky ad

var ibsatk_flash_version=5;


//pozadovana verze flash pluginu

var ibsatk_is_flash=false;


//zda je k dispozici pozadovana verze flash pluginu - dale zpracovana ve funkci ibsatk_checkFlash()

var ibsatk_url="http://www.ukazka.cz/";

//cilova URL

var ibsatk_path="http://img.centrum.cz/reklama/sales/"; 
// cesta, kde jsou ulozeny flash a nahradni gif

var ibsatk_target="_blank";


// pri nastaveni "_top" otevira po kliku ve stejnem okne, pri "_blank" v novem okne (Pozn.: u zde pouziteho flashe neni target funkcni)

var ibsatk_sticky_timer=50;

//rychlost obnovovani sticky ad v milisekundach - cim nizsi cislo tim vyssi rychlost pohybu po strance pri rolovani, ale soucasne vyssi narok na vypocetni vykon pocitace

//****************************************

//

// DALE NEEDITOVAT

//

// v nasledujici casti jiz neni nic, co by bylo mozne jednoduse upravit. Needitujte ji prosim, pokud 

// nevite, co delate

//

//****************************************

//deklarace ostatnich globalnich promennych pouzitych ve skriptu

var ibsatk_sticky, ibsatk_stickyNewTop, ibsatk_run;


function ibsatk_getEl(id)


{


var d=document;
//u promennych deklarovanych uvnitr funkce pomoci var muzeme samozrejme pouzivat jakekoliv nazvy bez omezeni


if(d.getElementById&&d.getElementById(id)) { return d.getElementById(id); }


return 0;

}

//funkce pro otestovani prislusne verze flash pluginu a nastaveni boolean promenne ibsatk_is_flash

function ibsatk_checkFlash(v)

{


var mt=navigator.mimeTypes["application/x-shockwave-flash"], p;


document.write("<script type=\"text/vbscript\">\n On Error Resume Next\n ibsatk_is_flash=IsObject(CreateObject(\"ShockwaveFlash.ShockwaveFlash."+v+"\"))\n<\/script>");


if (!ibsatk_is_flash&&mt&&mt.enabledPlugin)


{



p=mt.enabledPlugin.description.toLowerCase();



if(parseInt(p.substring(p.indexOf("shockwave flash")+15))>=v){ibsatk_is_flash=1;}


}


return ibsatk_is_flash;

}

function ibsatk_createBanner()


{


var w=ibsatk_sticky_width, h=ibsatk_sticky_height, src=ibsatk_path, url=ibsatk_url, b, f, i;


src=(ibsatk_is_flash) ? src+ibsatk_flash_name+"?clickthru="+escape(url)+"&clickTarget="+escape(ibsatk_target) : src+ibsatk_image_name;


f="<object classid=\"clsid:D27CDB6E-AE6D-11cf-96B8-444553540000\" codebase=\"http://active.macromedia.com/banner2/cabs/swbanner.cab#version="+ibsatk_flash_version+",0,0,0\"";


f+=" WIDTH="+w+" HEIGHT="+h+">";


f+="<PARAM NAME=movie VALUE=\""+src+"\">";


f+="<PARAM NAME=menu VALUE=false><PARAM NAME=quality VALUE=high>";


f+="\n<EMBED src=\""+src+"\" menu=false quality=high swLiveConnect=false WIDTH="+w+" HEIGHT="+h+" TYPE=\"application/x-shockwave-flash\" PLUGINSPAGE=\"http://www.macromedia.com/shockwave/download/index.cgi?P1_Prod_Version=Shockwavebanner\">";


f+="</object>";


i="<a href=\""+url+"\" target=\""+ibsatk_target+"\"><img src=\""+src+"\" alt=\"\" width=\""+w+"\" height=\""+h+"\" border=\"0\"></a>";


b="<div id=\""+ibsatk_sticky_id+"\" style=\"position:absolute; display:none; width:"+w+"px; height:"+h+"px; top:0; left:0; z-index:999\">\n" + ((ibsatk_is_flash)?f:i) + "\n</div>";


return b;

}

function addEvent(obj,event,fce)


{


if(obj.attachEvent){obj.attachEvent("on"+event,fce); }


else if(obj.addEventListener){obj.addEventListener(event,fce,false);}

}

function ibsatk_load()

{


var w=window, d=document, wHeight=(d.all)?d.body.clientHeight:w.innerHeight, wScroll=(d.body.scrollTop)?d.body.scrollTop:w.pageYOffset; wScroll=(wScroll)?wScroll:0;


ibsatk_sticky=ibsatk_getEl("ibsatk_sticky");


if(ibsatk_sticky) 


{



d.body.appendChild(ibsatk_sticky);



if(ibsatk_sticky_start_position!="top"){ibsatk_sticky.style.top=(wHeight+wScroll)+"px";}



d.body.style.marginBottom=ibsatk_sticky_height+"px";



ibsatk_sticky.style.display="block";




ibsatk_resize();


}

}

function ibsatk_resize()


{


var w=window, d=document, wWidth=(d.all)?d.body.clientWidth:w.innerWidth, wHeight=(d.all)?d.body.clientHeight:w.innerHeight, wScroll=(d.body.scrollTop)?d.body.scrollTop:w.pageYOffset;


if(ibsatk_sticky_align=="center")


{



ibsatk_sticky.style.left = parseInt((wWidth-ibsatk_sticky_width+ibsatk_sticky_margin) / 2) + "px";


}


else if(ibsatk_sticky_align=="right")


{



ibsatk_sticky.style.left = parseInt(wWidth-ibsatk_sticky_width-ibsatk_sticky_margin) + "px";


}


else


{



ibsatk_sticky.style.left = ibsatk_sticky_margin + "px";


}



wScroll=(wScroll)?wScroll:0, stickyPozice=wScroll+wHeight-parseInt(ibsatk_sticky.style.height);


if (parseInt(ibsatk_sticky.style.top) < stickyPozice) 


{



ibsatk_stickyNewTop = parseInt(ibsatk_sticky.style.top) - Math.floor((parseInt(ibsatk_sticky.style.top) - stickyPozice) / 10);


}


if (parseInt(ibsatk_sticky.style.top) > stickyPozice) 


{



ibsatk_stickyNewTop = parseInt(ibsatk_sticky.style.top) - Math.ceil((parseInt(ibsatk_sticky.style.top) - stickyPozice) / 10);


}


if(ibsatk_stickyNewTop){ibsatk_sticky.style.top = ibsatk_stickyNewTop + "px";}


w.setTimeout("ibsatk_resize()",ibsatk_sticky_timer);

}

ibsatk_run=(document.getElementById&&document.body.appendChild&&document.body.innerHTML)?1:0;

if(ibsatk_run)

{


ibsatk_checkFlash(5);


document.write(ibsatk_createBanner());


addEvent(window,"load",ibsatk_load);

}

//-->

5. Forma pro odevzdání kreativy 
Aby se predešlo případným nejasnostem, měla by být vytvořená kreativa odevzdána tak, aby obsahovala: 

· všechny potřebné soubory Flash, GIF, JPEG atd.

· všechny potřebné skripty jako textové soubory

· vyžadují-li skripty doplňkové soubory, seznam těchto souborů pro každý skript

· popis proměnných, importovaných do Flashů (je použit clickthru nebo clicktag?,je použit clickTarget?) 

· názvy a popis akcí, volaných Flashem v JavaScriptu (show, hide atd.)

· seznam prohlížečů a jejich verzí, kde byla testována a kde funguje a kde by také měla fngovat

· upozornění na kreativu, obsahující zvuk s popisem, kdy se má zvuk ozvat

· upozornění na textovou reklamu a seznam použitých a dodaných verzí v různém kódování češtiny

6. Další doporučení 
Pokud je to možné, řiďte se prosím i těmito doporučeními: 

· do prvního framu první vrstvy flashových souborů vkládejte komentář s vašim jménem, kontaktem (e-mailem, případně mobilem) a informací, pro koho byl banner vyroben (např. // jan novak, abc@xx.cz, www.xyz.cz) 

· zejména u složitějších flashových bannerů dodávejte i zdorjové .fla soubory a připojte i použité fonty

· před odevzdáním věnujte čas optimalizaci kódu i z hlediska jeho velikosti, závisí na tom přímo úspěšnost kreativy

· zejména složitější kreativy s JavaScriptem odevzdávejte nejlépe alespoň 5 pracovních dní před plánovaným spuštěním, aby bylo možno je řádně na cílových serverech otestovat 
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