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SPIR Standardy online reklamy

listopad 2015

Ve snaze zlepSit Uroven a prehlednost online reklamy, definuje SPIR standardy pouzivanych a podporovanych reklamnich format(. Tyto standardy davaiji
zadavatelim a autorim reklamy i provozovatelim stranek moznost vytvaret kreativni koncepty dle specifikaci nebo kombinaci prvka vytvaret noveé.
Duavodem je jednotnost nazvoslovi, standard( a reklamnich prvkl pfi vzajemné komunikaci mezi zadavateli, kreativci a realizatory internetovych reklam.

Cilem je tedy zefektivnéni medialniho nakupu a vyroby podklad( pro inzerci.

Standardy zakladnich reklamnich formatu

|. Doporucené reklamni formaty

Leaderboard 970x100, 745x100 100 KB
Square 300x300 80 KB
Skyscraper 120x600 100 KB
Wide Skycraper 160x600 100 KB
Medium Rectangle 300x250 100 KB
Rectangle 970x310, 480x300 100 KB
Mega Board 998x200 100 KB
Half Page Ad 300x600 100 KB




ll. VSechny reklamni formaty

Oficialni nazev

Alternativni nazev

Rozméry v pixelech ($xV)

Max. velikost souboru
(pocatecni nacteni)

Poznamka a doporuceni

Ikona Micro Bar, Micro Button 88x31 20 KB
Button Button 1 120x60 20 KB
Button 2 120x90 20 KB
Full Banner Prouzek 468x60 80 KB
Half Banner 234x60 10 KB
Banner Leaderboard Ahead, Megabanner, 640x100, 700x100, 728x90, 745x100, 100 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Screen 750x100, 970x100, 970x210,
998x100
Megabanner Leaderboard, Screen, 728x120, 728x180, 728x200, 100 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Megaboard 745x200, 750x200, 998x200 ** dvojita vySka Leaderboard typu
Square Square Banner 250x250, 300x300 80 KB
Overlayer Interstitial 640x480, 800x600 100 KB
Rectangle Rectangle 120x150, 120x300, 180x150 80 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Medium Rectangle 300x250 100 KB
Rectangle 480x300, 500x300, 970x310 100 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Skyscraper Mrakodrap 120x600 100 KB
Vertical Rectangle | Wide Skyscraper Skyscraper 160x600 100 KB
Half Page Ad Sky, Skycraper Double 300x500, 300x600 100 KB

Poznamky:

1. Datova velikost je pfi iniciaci zobrazeni a je po¢itana u richmedia typl véetné scriptd, knihoven, formulafovych dat a pomocné grafiky, nutnych pro konkrétni kreativu (ne obecnych a spoleénych prvki
reklamniho systému) atd.
2. Spusténi zvuku na pokyn uZivatele (on/off ovladaci prvek, prejeti mysi, ...)



3. Rychlost plynulé animace maximalné 25 snimkd/vtefinu (max. rozliseni jednotlivych snimkd lidskym okem). U animace tvofené stfidanim obrazk( (napfiklad anim. GIF slideshow) niz$i podle kodexu reklamy
(rusiva reklama)

4. 'V zakladnim nasazeni formatu jako graficka obdélnikova reklama v obsahu stranky je zakédzano automatické volani a spousténi scriptl, ovladani ostatnich objektu stranky, manipulace se strankou a
interakce mimo rozmér vyjma otevfeni stranky po kliknuti mysi na reklamu. RozS$ifeni viz popis typu.

5. Jednotlivi poskytovatelé online obsahu nebo reklamnich systémd mohou mit rozsifené specifikace nad tento standard (jina max. datova velikost, povinny prvek,...)

Doporucéené grafické formaty rastrové: GIF, animovany GIF, JPG, PNG (v pfipadé IE u verze 7 a vys$si)

7. Soucasti dodanych podkladd richmedia typl vyzadujici spusténi doplfiku v prohlizeci je alternativni rastrovy soubor stejného typu

o

Pocitani datoveé velikosti souboru

Datova velikost se pocita podle velikosti zazipovaného souboru dodanych podkladd kreativy véetné pfipadnych nacitanych externich zdroju (sdilené
knihovny, fonty), neni-li uvedeno nebo povoleno vydavatelem jinak. Povolené vyjimky jsou uvedené v dokumentu SPIR Doporuceni pro tvorbu HTMLS

reklamy.

Limity maximalni velikosti souboru jsou vztazené k jednotlivym fazim nacitani reklamy:

e Pocatecni nacteni - datovy limit zahrnuje vSechny soubory potfebné pro prvni kompletni zobrazeni reklamy.
e Uzivatelsky iniciované doéteni - neomezena datova, zatéz povoleno poté, co uzivatel interagoval s reklamou. (Uzivatelsky zaZitek, rychlostni datové
limity a faktory je tfeba brat v ivahu pfi navrhovani jakékoliv uzivatelsky iniciované reklamni kreativy.)

Sdilené knihovny

Diky funkcionalité keSovani prohlize€l Ize pfi pouziti Siroce pouzivanych sdilenych knihoven s dostate¢né dlouhou expiraci uSetfit datovy pfenos nutny
ke znovu stazeni jiz nakeSované knihovny a tim urychlit naCteni reklamy a celé stranky. U explicitné vyjmenovanych (v dokumentu SPIR doporuceni
pro tvorbu HTMLS5 reklam) nebo vydavateli povolenych sdilenych knihoven Ize jejich datovou velikost odecist od celkové datové velikosti reklamy pro
ucely splnéni datové limitu pro jednotlivé reklamni formaty.

Pocet pozadavku na soubory

Limit na pocet pozadavkl na nacteni soubord b&éhem pocatecniho nacteni a serverem iniciovaného docteni je 15 pozadavki. Po uzivatelské akci je
pocet pozadavku na docteni souborll neomezeny. Bez ohledu na stanovené limity, méjte na paméti, Zze ¢im méné pozadavku na nacteni soubor(, tim

lépe.


http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf

lll. Typy reklamnich formatu

Pop-up 300x300 square NA nové oteviené okno prohlizece iniciované pfi Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by Technické omezeni: otevirani do
nacteni stranky a nastavené jako aktivni (na méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up | nového okna (_blank nebo
popredi) (nebo pop-down) reklama b&hem jeho nevyhrazené jméno okna) Prekazka
Popup - (o owex L . A : . PR
; navstévy na strankach (session). Obsahové | pouZitelnosti: mnoho prohlize¢( ma
Vyskakovaci . — A - P o N L ca .
okno Pop-under NA nové oteviené okno prohlizece iniciované pfi omezeni: LiSta okna musi byt zietelné automatické otevirani novych oken
nacteni stranky a nastavené jako pasivni (na oznacena jménem provozovatele a zakazano v defaultnim nastaveni z
pozadi nactené stranky, kde byla reklama inzerentem bezpecénostnich divodud
umisténa)
Rollout — i- | llayer, libovolna 5,000 - ze zakladniho prvku po najeti mysi (interakci | Omezeni frekvenci . V rozbalené casti Kreativa se sklada ze dvou grafickych
layer Hisplash, Hi- | kombinace ze (1,999,999 | nad plochou zakladniho rozméru) a/nebo | viditelné tlacitko pro zavieni. Zamezeni prvku pro zakladni a rozbalenou ¢ast.
splash zakladniho automaticky pri naéteni stranky ,vyjede” | ndahodného rozbaleni - zpozdéni rozbaleni | Volitelné muize byt u interaktivniho
Expandable . . . . ) o N P . . . v s Y e
layer rozméru (468x60 prlc'javna reklavr.r]n.l grafika prekryvajlm obsah ?z p? 1sec. setrvani mysi nad zakladni formatu ;’)ouzlt' Je(}ln}l pro obé (.:astl
—468x300,..) stranky — rozSifuje tak reklamni plochu. Do | €asti zobrazeni s pfislusnymi funkcemi pro
maximalné 15 sekund se automaticky schova a ovladani obsluzného javascriptu (viz
zUstane viditelna jen zakladni ¢ast. podklady)
Overlayer 640x480, 2,000,000 | vrstva s reklamou prekryvajici ¢aste¢né obsah, | Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by
800x600 - po ukonéeni se odstrani z (viditelného) okna méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up
2,999,999 (nebo pop-down) reklama béhem jeho
navstévy na strankach (session). Obsahové
omezeni: Reklama musi obsahovat viditelny
ovladaci prvek pro zavieni (odstranéni)
reklamy
Interstitial In-page 640x480, 6,000,000 | Reklama zobrazend pfed pozadovanou | Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by
Advertising 800x600 + obsahovou strankou a zcela zakryvajici | méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up
obsah. Casové omezeni: Do max. 15 vtefin | (nebo pop-down) reklama b&hem jeho
Prekryvajici automatické odstranéni a zobrazeni | navstévy na strankach (session). Obsahové
layer pozadované stranky. omezeni: Reklama musi obsahovat viditelny
ovladaci prvek pro zavieni (odstranéni)
reklamy. Reklama nebo reklamni plocha musi
obsahovat viditelny odkazovany text
~PreskoCit pro okamzity pfechod na
pozadované stranky
Sildeover Folie, Bent, plna velikost 5000 - Reklama zobrazena pfi nacteni stranky pres | Omezeni frekvenci.
Peelover okna (relativni  |1,999,999 | obsah, vyplfiuje celé okno. Interakci uzivatele
rozmer) (typicky taZeni mysi prvkem) s viditelnym

prvkem v (hornim) rohu se reklama schova a ve
zmen$ené podobé zlstane.




Prekryvajici
layer

Sticky Ad

Cosmic Pilot,
Floating Ad

libovolna tfida

2,000,000

2,999,999

Reklama je pozicovana vucéi okrajum okna a ne
dokumentu, pfi posunu dokumentu se pohybuje
i reklama. Muze zacit plynulym pfechodem do
cilového mista (napf. ,pad“ do pozice u
spodniho okraje

Omezeni frekvenci. Musi obsahovat zaviraci
tlacitko, nastava-li Castecné prekryvani
obsahu (typicky umisténi na horni nebo
spodni listé)

Out of the
Box

Sticky Ad

libovolna tfida
mensich rozmérd

2,000,000

2,999,999

Reklama se pohybuje po definované draze
(diagonala,...) v ramci okna prohlize€e, do max.
15 sekund sama zmizi

Omezeni frekvenci. Musi obsahovat zaviraci
tlacitko.

Modifikujici
stranku

Cursor
Banner

Cosmic
Cursor

tfida button

2,000,000

2,999,999

reklama je umisténd u Sipky mysi.
Kombinovana zpravidla s jinou formou ve
statické pozici (zakladni zobrazeni v obsahu,...)

Typ reklamy, na ktery nelze kliknout

Vodoznak

Watermark

Reklama je nastavena jako zobrazeni na
pozadi téla dokumentu - textu

Typ reklamy, na ktery nelze kliknout

Intext

text, 100x80
logo, 250x250,
video

2,000,000

2,999,999

Reklama oznacuje slova v textu podtrzenim.
Po najeti mysi nad slovo se zobrazi ve vrstvé
reklama v okoli slova

Casové omezené zobrazeni, zaviraci tlagitko.

Skinning

Moding

NA

Graficky styl stranek je uzpusoben
sponzorovi/klientovi — barva pisma, nahrada
konkretnich pismen symboly, podklad( a
pozadi prvkd, obrazkd na pozadi

Typ reklamy, na ktery nelze kliknout

Nékteré
obchodni
nazvy kreativ
a modifikaci

Page Peel

banner tfidy rollout umistény do levého nebo
pravého horniho rohu. Vizualné navozujici
odchlipnuty roh. Po najeti mysi se do boku a
dolu rozbali reklama

Corner
Banner

tfida button,
rectangle

banner s prihlednym pozadim v pravém nebo
levém hornim rohu. Vizualné jako diagonaini
prouzek pres roh obsahu stranky

Poznamky:

1. Reklamy prekryvajici obsah patfi mezi agresivni formy. Pouziti vzdy s néjakym omezenim zobrazeni na uzivatele a ¢as (frekvence)

2. Reklamy prekryvajici obsah patfi mezi agresivni formy. Reklama pfekryvajici obsah musi obsahovat zaviraci/odstranovaci tlacitko

3. Jsou-li reklamy tvofeny kreativou obsahujici scriptovaci jazyk, musi byt veSkeré zmény vzhledu ve strance (vybaleni, schovani, prejeti mysi, ...) komunikovany z kreativy volanim — javascriptovou funkci
nebo udalosti do pluginu, je-li to podle technickych specifikaci podporované.

chovani.

mys nad zakladnim rozmérem: promenna_starterin(), mys$ opoustéjici zakladni rozmér: promenna_starterOut(),
mys nad rozbalenym rozmérem: promenna_layerIn(), my$ opousté&jici rozbaleny rozmér: promenna_layerOut(),
tlacitko pro zavreni layerové ¢asti banneru: promenna_close()

Podrobné s priklady v pfislusnych navodech

(slovo ,promenna“ je nahrazena pfidélenym fetézcem nebo dynamickou hodnotou pfi naéteni banneru)
4. Jiné typy zobrazeni zde nepopsané vznikaji kombinaci stavajicich — kombinaci na Urovni scriptu u kreativy nebo logikou vybéru reklamniho systému (souc¢asné zobrazeni 2 uréitych bannert, napfiklad

banner v obsahu a cosmic cursor)
5. Pro bezproblémovou komunikaci mezi vyrobcem kreativy, zadavatelem/agenturou a poskytovatelem obsahu pouZzivejte nazvy ze sloupce ,oficidlni nazev* a naslednym odkazem na jiné typy upfesnujte




V. Standardy textové reklamy

Kategorie ‘ Nazev Velikost

Textova reklama Text Tip 35 nebo 45 znak

Doporuceni

pocet znaku, véetné mezer

Textova reklama Hypertext, intextova bublina 75, 100 nebo 300, znak

pocet znaku, véetné mezer

Textova reklama s Hypertext + logem, intextova | Logo - 60x40 , 60x60, 120x60

pocet znakdu, véetné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG

grafikou bublina s logem Text - 75 nebo 100 znaku
PR ¢lanky PR Articles Logo 60x60 pocet znaku, v€etné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG, oznaceni ze se
Nadpis 60 znak( max. jedna o reklamu (komer¢ni sdéleni, PR ¢lanek, reklama,...)
Perex 200 znakd max.
Text ¢lanku 1800 znakd max.
Perex Perex 200 znaku oznaceni ze se jedna o reklamu (komeréni sdéleni, PR ¢lanek, reklama,...). Odkaz

vede pfimo na cilovou stranku a ne do ¢lanku média.

Sponzoring newsletteru Newsletter Sponsorship Logo 60x60 nebo 120x60

Text 100 nebo 250 znakd max.

pocet znakd, véetné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG

Poznamka: U textovych reklam neni specifikovan zplsob umisténi do stranky, zobrazeni a format (rozmér).

V. Standardy video reklamy

Standard ‘

Doporuceni
Mozné umisténi reklamy (dle specifikaci provozovatele):
- Pre roll = pfed zhlédnuti vyzadaného obsahu
Umisténi - Mid Roll = béhem zhlédnuti vyzadaného obsahu

- Post Roll = po zhlédnuti vyzadaného obsahu

Vyzadany obsah mize obsahovat streaming video, animace a hry nebo jiné interaktivni prvky

Velikost panelu Doporu¢ené minimum je 300x225

Pomér stran 4:3 (napf. 400x300) nebo 16:9 (napf. 720x480)

Bit Rate Doporu¢ené minimum je 200Kbps, zvuk mono 48kbit

Pre&Mid Roll = doporu¢ena délka 10sec

Délka spotu Post Roll = limit neni stanoven

Omezeni zobrazeni Stanovuje provozovatel




Pomeér délky zobrazeni reklamy | Stanovuje provozovatel
vs. obsah
Interaktivita reklamy Povolena dle specifikace provozovatele
Povinné ovladani:
et - Start/Stop
Ovladani - hlasitost zvuku On/Off
Rychlé pretaceni béhem spotu neni povoleno
Definice:

Pro jednoduchou orientaci vSech zu¢astnénych subjektl (provozovatelll médii, zadavatelt) SPIR doporucuje pouzivat jednotné nazvoslovi — ,Video
reklama“ (angl. Broadband Video Commercial®). Ostatni nazvy, jako video-stream reklama, in-stream reklama, in-video reklama, streamovana reklama
atd. jsou matouci, a proto se nedoporucuje jejich pouzivani. Videoreklama muze byt sou€asti obsahovych videoplayert ve strankach (viz umisténi v{ci
obsahovému videu) a samostatné jako obsah banneru (tfida rectangle). Standardy video reklamy nezahrnuji streaming audio reklamy a standardy méreni
video reklamy.

Umisténi:

Video reklama se mize zobrazit pfed, béhem a po zhlédnuti vyzadaného obsahu, ale neni limitovana v ramci prostfedi online her, video a audio obsahu
v ramci specialnich prfehravacl. Standardy se vztahuiji jak k Zivému, tak archivovanému obsahu. Videoreklama je umisténa v existujicim pfehravaci anebo
jako obsah banneru s vlastnim pfehravaéem a nacitanim videa azZ na interakci (pfejeti mysi, spusténi ovladaciho prvku na bannerovém piehravaci)

Velikost panelu:

Doporucena velikost obrazového panelu je 300x225, coz umozni umisténi video reklamy do podporovaného univerzalniho reklamniho formatu 300x250
(v€etné prostoru 300x25 pixelt pro ovladaci panel). Videoreklama muze byt pouzita a spusténa (iniciovan pfehravac s reklamou) v libovolném rozméru
banneru v libovolné tfidé (doporucena tfida rectangle)

Interaktivita Video reklamy:
Kazdy provozovatel online média maze stanovit viastni omezeni interaktivity reklamy. Tato volitelnost se tyka:

Moznosti prokliku

Video Hot Spot — video reklama muze obsahovat kurzor, ktery se mize zménit na ,ruku” pfi pohybu mysi nad oknem video reklamy v mistech, které
obsahuji interaktivni prvky.
Video reklama muze odkazovat na vice zadavatell / informaci o produktech. Videoreklama jako samostatny obsah v banneru musi mit defaultné vypnuty
zvuk — zvuk off — zvuk muze byt spustén na pokyn uzivatele a interakci (prejeti mySi nad bannerem) a vypnuti viditelnym tlacitkem nebo odjetim mysi z
plochy



VI. Standardy pro HTMLS format

1. Rozméry, nazvy, limity datové velikosti se fidi podle prehledu v bodu Il.

2. Datova velikost se pocita podle velikosti zazipovaného souboru dodanych podkladu kreativy véetné pfipadnych nacitanych externich zdroju (sdilené
knihovny, fonty), neni-li uvedeno nebo povoleno vydavatelem jinak. Povolené vyjimky jsou uvedené v dokumentu SPIR Doporuceni pro tvorbu
HTML5 reklamy.

3. V pfipadé, Ze kreativa je tvofena jako .html stranka pro nasazeni pfes IFRAME, je struktura v .zip souboru takto:
a. V hlavnim adresafi soubor index.html, ktery (pfi rozbalenych datech kreativy) Ize v prohlizeéi spustit a zobrazit funkéni banner.
b. Soubory vyzadujici upravu pfed nasazenim umistit v hlavnim adresafi (root)
c. Volitelné v podadresafich prvni irovné Ize umistit pomocné soubory; nazvy téchto adresara volte vystizné podle obsahu (napf. img, css, js),
cesty k témto soubordm uvedeny jako relativni.
d. V ramci archivu banneru HTML5 (ZIP) jsou povoleny v§echny vyjmenované typy soubort: CSS, JS, HTML, GIF, PNG, JPG, SVG,
WOFF, WOFF2, TTF, EOT
4. Pro snadnou manipulaci s bannery ve formatu HTML5, pojmenujte kazdy archiv ZIP timto zpusobem: HTML5+rozmér+nazevbanneru (pf.:
HTML5_970x210_leaderboard.zip). Vyrazné tim urychlite cely proces nasazeni banneru do reklamniho systému.

Vice k formatu HTMLS5 je uvedeno v samostatném dokumentu SPIR doporuceni pro tvorbu HTML5 reklam.

VIl. Obecna pravidla pro umisténi reklam ve strance

1. Reklama musi byt viditeIné oznacena:
1. slovnim oznacenim ,reklama“ pobliz reklamni pozice nebo bloku reklamnich pozic (blok textovych reklam)
2. grafickym oddélenim od obsahu, Ize-li pfedpokladat zaménu s obsahem — ¢ernym ordmovanim reklamni plochy u stranek s bilym podkladem
nebo jinym grafickym prvkem.
2. Reklama zasahujici do obsahu nebo jinak znemoznujici bézné ¢teni a manipulaci s obsahem (tzv. Agresivni forma reklamy) musi viditeIné obsahovat
tlacitkovy prvek pro odstranéni, nevyplyva-li z formatu jina specifikace (napfiklad cursor banner)
3. poskytovatelé obsahu maji pravo rozSifit limity nad ramec specifikace (typicky maximalni datova velikost) nebo naopak snizit limity. Zadavatelé
reklamy mohou takové zménéné proprietarni limity pouzit s védomim, Ze kreativa nebude akceptovana jinym provozovatelem obsahu


http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf

